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КЕШБЭК ДОКЕШБЭК ДО

10%10%

ПОВТОРНОПОВТОРНО
ИНТЕРНЕТ -МАГАЗИН Каталог по товару и по проблеме · Курсы-

наборы · Кешбэк до 10%

Жидкие метабиотики на метаболитах сенной палочки. Собрали магазин под

покупателя, который приходит не за названием препарата, а со своей

жалобой: подбор по проблеме, готовые курсы, вопрос врачу и кешбэк за

повторные заказы.
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// ЗАКАЗЧИК И ЗАДАЧА

«Хомоспорин» - линейка жидких метабиотиков на активных метаболитах Bacillus subtilis и пребиотике арабиногалактане. За продуктом стоит

биотехнологическое предприятие с собственной научной базой и 35 годами исследований.

Главная сложность - категория. Метабиотик покупатель не знает и по названию не ищет. Он приходит со вздутием, тяжестью после еды,

плохим сном или упавшей энергией. Витрина должна была отвечать на жалобу, а не показывать полку с флаконами.

Второй вопрос - разброс чека. Флакон 100 мл стоит 1 500 ₽, курсовая программа поддержки - десятки тысяч. Один и тот же каталог должен

спокойно продавать и пробный объём, и курс на несколько месяцев.

homosporin.ru

ЧТО НУЖНО
БЫЛО РЕШИТЬ



// ДЕТАЛИ РАЗРАБОТКИ

Витрина ведёт от жалобы к курсу: сначала разделы по проблемам, потом подбор и

объяснение, и только затем цена. Доказательства стоят до кнопки покупки, а не в

подвале.

НАВИГАЦИЯ

Каталог переключается между двумя осями: «По товару» и «По проблеме». Одна полка, два способа думать о покупке.

ДОВЕРИЕ

Состав, механизм действия, декларации и ответ врача идут раньше корзины: категория новая, вопросов у покупателя много.

ВОЗВРАТ

Метабиотик пьют курсом, поэтому кешбэк, бонусы и наборы собраны под повторные заказы, а не под первый.

homosporin.ru/catalog/

homosporin.ru/product/

КАК УСТРОЕН
ИНТЕРФЕЙС





// КАРТОЧКА ТОВАРА

Над названием стоит подпись, для чего продукт: «Для старта и ежедневной поддержки», «Для восстановления микрофлоры». Рядом с ценой -

объём, счётчик и четыре способа получить заказ. Ниже вкладки: описание, инструкция, состав, детали, сертификаты и отзывы. То, что обычно

выясняют в переписке, лежит на одной странице.

homosporin.ru/product/homosporin-m-100

ОТВЕТЫ ТАМ
ЖЕ, ГДЕ КНОПКА



// ПРОДУКТ В КАДРЕ

Аптечная полка выглядит одинаково, поэтому продукт показали крупно и в руках:

медицинское стекло, янтарная жидкость, живые люди вместо стоковых пробирок.

Слайдер на главной листает состояния, ради которых продукт и покупают.

ФЛАКОН,
КОТОРЫЙ
ДЕРЖАТ В РУКАХ



// ОБЪЯСНЕНИЕ КАТЕГОРИИ

Покупатель сравнивает продукт с пробиотиками и сорбентами из аптеки. Поэтому

механизм разложили на нумерованные карточки: как продукт работает, где именно,

чем отличается от сорбента и зачем ему пребиотик. Текст научный, но читается по

одной мысли за карточку.

homosporin.ru

ЧЕМ МЕТАБИОТИК
ОТЛИЧАЕТСЯ
ОТ ПРИВЫЧНОЙ
ТАБЛЕТКИ





// ДОВЕРИЕ

В категории, где легко пообещать что угодно, бренд опирается на проверяемое: научная база и 35 лет исследований, жидкая формула без

консервантов и красителей, мягкая ферментация, применение всей семьёй. Каждый тезис - отдельная карточка с фотографией, а не строчка в

списке преимуществ.

homosporin.ru

ЧЕТЫРЕ ОПОРЫ
ВМЕСТО ОБЕЩАНИЙ



// КЛЮЧЕВЫЕ РАЗДЕЛЫ

Три блока закрывают три причины не купить: не знаю, что мне подойдёт; не уверен,

что это безопасно; не готов платить за курс целиком.

РАЗДЕЛ 01

ВОПРОС ВРАЧУ И СХЕМА ПРИЁМА

РАЗДЕЛ 02

УПАКОВКА И ЛЮДИ ЗА БРЕНДОМ

РАЗДЕЛ 03

ПРОГРАММА ЛОЯЛЬНОСТИ

РАЗДЕЛЫ ПОД
СОМНЕНИЯ
ПОКУПАТЕЛЯ



// ПОВТОРНЫЕ ПОКУПКИ

Курс длится не один флакон, поэтому выгодно должно быть возвращаться. Кешбэк

идёт лесенкой: 5% до 7 000 ₽, 7% до 15 000 ₽ и 10% выше. За регистрацию начисляют

500 бонусов, а поверх идут бонусы к дню рождения и за отзыв.

КЕШБЭК РАСТЁТ
ВМЕСТЕ С ЧЕКОМ



// МОБИЛЬНАЯ ВЕРСИЯ

Каталог с фильтрами, корзина с полем купона и страницы под конкретные состояния

работают одной рукой. Длинные научные блоки на телефоне разбиты так, что

читаются по абзацу, а не сплошной стеной.

КУРС СОБИРАЮТ
С ТЕЛЕФОНА



// ФУНКЦИОНАЛ

Магазин закрывает цикл целиком: от «что вас беспокоит» до повторного заказа и

оптовой заявки от аптеки или клиники.

КАТАЛОГ

КАРТОЧКА ТОВАРА

ПОДБОР И КОНСУЛЬТАЦИЯ

КОРЗИНА И ДОСТАВКА

ЛОЯЛЬНОСТЬ

ПАРТНЁРЫ И КОНТЕНТ

ЧТО ЗАШИТО
В ИНТЕРФЕЙС

Две оси выбора: по товару и по проблеме

Разделы товаров, наборов и батончиков

Фильтры и сортировка внутри разделов

Подпись назначения над каждым товаром

Галерея с несколькими ракурсами упаковки

Вкладки: инструкция, состав, детали, сертификаты

Выбор объёма и счётчик количества

Блок допродажи с курсовыми программами

Подбор курса по короткой анкете

Вопрос врачу с ответом в течение 48 часов

Страницы под состояния: сон, энергия, ЖКТ

Пересчёт суммы и подытогов на лету

Поле промокода в корзине

Доставка по России, СДЭК, курьер и самовывоз

Кешбэк 5%, 7% или 10% в зависимости от чека

500 бонусов за регистрацию

Личный кабинет с историей заказов

Анкета оптового сотрудничества

Отдельная анкета для специалистов

Блог о микробиоме и раздел отзывов



// ЦВЕТ И ТИПОГРАФИКА

Белый фон и тёмно-зелёный текст держат медицинскую опрятность, а лаймовый

работает только на кнопках. Зелёный тут не декоративный: он повторяет цвет

упаковки, поэтому сайт и флакон в руке выглядят одним продуктом.

ТИПОГРАФИКА

MANROPE + PT SANS CAPTION

Заголовки и интерфейс / описания и составы

Manrope держит заголовки, цены и кнопки, PT Sans

Caption отвечает за длинные научные абзацы и

таблицы состава.

#2B4340

Бренд и текст

#D6DF84

Действие

#2C544F

Плашки и баннеры

#FFFFFF

Фон

АПТЕКА БЕЗ
АПТЕЧНОЙ
СТЕРИЛЬНОСТИ



// РЕЗУЛЬТАТ

Магазин, который сам объясняет незнакомую категорию: человек приходит с жалобой,

находит подходящий курс, получает ответ врача и возвращается за следующим

флаконом с накопленным кешбэком.

2 ОСИ
каталога: по товару и по проблеме

ДО 10%
кешбэк на повторные заказы

48 Ч
на ответ врача по схеме приёма

ПО РФ
доставка, самовывоз и курьер в Москве

ЧТО ПОЛУЧИЛ КЛИЕНТ

// Вопросы
 по кейсу

ЧАСТЫЕ ВОПРОСЫ


