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СПРИНТ ЗАСПРИНТ ЗА

3 ДНЯ3 ДНЯ

И КВИЗИ КВИЗ
Агентство приводит клиентов франшизам и сетям точек из ВК и Авито. Сделали

лендинг, который продаёт не «настройку рекламы», а метод: спринт за три

дня, ежедневный отчёт и гарантия возврата бюджета.
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// ЗАКАЗЧИК И ЗАДАЧА

ЧТО НУЖНО
БЫЛО РЕШИТЬ
РАЗГОН – команда из восьми человек, четыре года на рынке, 30 млн освоенных бюджетов в ВК и Авито. Клиенты – франшизы и сети точек,

которым нужен поток заявок, а не отчёт о показах.

Проблема ниши: все агентства говорят одинаково. Нужно было упаковать то, что реально отличает команду – скорость (первые заявки за 72

часа), персональный менеджер и гарантия возврата бюджета – и заменить пассивную форму «оставьте заявку» на воронку, которая сама

квалифицирует лида.

razgon-marketing.ru



// ЛОГИКА ЛЕНДИНГА

СКОРОСТЬ,
ДОКАЗАТЕЛЬСТВА,
ЗАКРЫТЫЕ
ТАРИФЫ
Страница построена как разгон: боль – метод – доказательства – оффер. Каждый

экран заканчивается действием, а не «читайте дальше».

КВИЗ

Вместо формы – пять вопросов о нише и бюджете. Пользователь получает разбор, агентство – квалифицированного лида и понимание задачи до

первого звонка.

МЕТОД

«Спринт за 3 дня» показан схемой-лестницей: стратегия, запуск и тест, мониторинг, гарантия. Клиент видит не услугу, а процесс с контрольными

точками.

ГЕЙТ

Цены и кейсы не выложены открыто: тарифы раскрываются только в презентации. Закрытый доступ работает и как защита от конкурентов, и как

повод оставить контакт.



// КЛЮЧЕВОЙ ФУНКЦИОНАЛ

КВИЗ ВМЕСТО
ФОРМЫ ЗАЯВКИ
Первый экран предлагает не «оставить контакт», а пройти пять вопросов за две

минуты и получить план запуска рекламы в своей нише. Контакт спрашивается на

последнем шаге – когда ценность уже понятна.

razgon-marketing.ru/#quiz

КВИЗ · ШАГ 2 ИЗ 5 2 МИНУТЫ

СКОЛЬКО ТОЧЕК В ВАШЕЙ СЕТИ?

1 точка 01

2–10 точек 02

Франшиза, 10+ точек 03

Назад Далее →

ЛИД-МАГНИТ

Поп-ап по времени и по exit-intent: пошаговый план вместо скидки



// МЕТОД

СПРИНТ ЗА
ТРИ ДНЯ КАК
ДИАГРАММА
РОСТА
Четыре шага выстроены восходящей лестницей на фоне тоннеля – метафора разгона

читается без пояснений. Верхняя ступень – гарантия: если результат ниже прогноза на

20%, агентство возвращает бюджет.

razgon-marketing.ru/#kak-rabotaem

ШАГ 01

СТРАТЕГИЯ

Аудит ниши, договор, выбор площадки под задачу.

ШАГ 02

ЗАПУСК И ТЕСТ

A/B-тест гипотез, первые заявки через три дня.

ШАГ 03

МОНИТОРИНГ



Личный менеджер отчитывается о действиях ежедневно.

ШАГ 04

ГАРАНТИЯ

Результат ниже прогноза на 20% – возврат бюджета.

// БОЛИ И ОФФЕР

ТРИ БОЛИ И ФОРМА
РЯДОМ С НИМИ
Слитые бюджеты, отсутствие системы, дорогой лид – формулировки взяты из речи клиентов. Форма «Получить разбор» стоит в том же экране:

возражение и действие не разнесены по странице.



// ДОКАЗАТЕЛЬСТВА

КЕЙСЫ-СЛАЙДЕР
С ЦИФРАМИ
ПОВЕРХ ФОТО
Каждый кейс – одна карточка: ниша, города, задача и три метрики. Крупные красные

цифры поверх стеклянной панели видно даже при быстром скролле.

razgon-marketing.ru/#rezultaty

КАРТОЧКА КЕЙСА

МАГАЗИНЫ ЖЕНСКОЙ ОДЕЖДЫ MIDDLE+

Москва Воронеж

ЗАДАЧА

Выйти за рамки сезонности и кратно увеличить выручку франчайзингового магазина.

РЕЗУЛЬТАТ

3X

рост выручки

2 500+

новых подписчиков

500

клиентов за полгода



// РАЗГОН В ЦИФРАХ

ЧЕТЫРЕ ЦИФРЫ
ВМЕСТО
СТРАНИЦЫ
ТЕКСТА
100+ проектов, 8 экспертов, 75% клиентов на ежемесячном сопровождении, 72 часа до

первых заявок. Сноска честно уточняет, что цифры подтверждены кейсами в

презентации.



// КОМАНДА И ИСТОРИЯ

«ПИЛОТЫ» И ПУТЬ
ОТ ФРИЛАНСА
ДО АГЕНТСТВА
В нише, где команду обычно прячут, здесь наоборот: слайдер с портретами и ролями,

цитата основателя и таймлайн 2022–2026. Молодая команда превращается из риска в

аргумент.





// ОФФЕР

ЗАКРЫТЫЕ
ТАРИФЫ И ТРИ
ТОЧКИ ЗАХВАТА
Пакетов нет – стратегия считается под юнит-экономику клиента, а структура расходов

раскрывается в презентации. К финалу страницы ведут три разных действия: подарок-

подборка, консультация с основателем и заявка на разбор.



// ВИЗУАЛЬНЫЙ ЯЗЫК

АВТОСПОРТ,
ХРОМ И СТЕКЛО
Название задаёт всю образность: следы шин, тоннель, «пилоты команды». Поверх

фотофонов – полупрозрачные стеклянные карточки и хромированные 3D-иконки,

красный работает только на акценте и кнопках.



// ЦВЕТ И ТИПОГРАФИКА

КРАСНЫЙ
НА ЧЁРНОМ,
НИЧЕГО ЛИШНЕГО
Два цвета и градации серого. Красным выделены только смысловые ударения в

заголовках и кнопки – за счёт этого страница на чёрном фоне не превращается в шум.

ТИПОГРАФИКА

ШИРОКИЙ ГРОТЕСК
Технический характер, разрядка в подзаголовках

Заголовки набраны крупно и широко – под

скорость чтения на скролле. Служебные

подписи идут капсом с увеличенным

трекингом, как приборная панель.

#E30613

Акцент и кнопки

#0A0A0A

Фон

#1C1C1E

Карточки

#C9C9CF

Хром и текст



// МОБИЛЬНАЯ ВЕРСИЯ

ТОТ ЖЕ НАПОР
НА ТЕЛЕФОНЕ
Основной трафик идёт из ВК и Telegram – мобильная версия первична.

Горизонтальные блоки разворачиваются в вертикальные карточки, слайдеры

листаются свайпом, кнопка действия остаётся в поле зрения.



// РЕЗУЛЬТАТ

ЧТО ПОЛУЧИЛ КЛИЕНТ
Лендинг, который продаёт метод, а не услугу: квиз квалифицирует лида до первого

звонка, схема спринта снимает вопрос «а когда результат», гарантия закрывает страх

слитого бюджета, а закрытые тарифы дают повод оставить контакт.

5
вопросов в квизе вместо формы

3
точки захвата на странице

4
шага метода на одном экране

72
часа – главное обещание оффера

razgon-marketing.ru

https://razgon-marketing.ru/


ЧАСТЫЕ ВОПРОСЫ// Вопросы
 по кейсу


